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PRZEDMOWA

Szanowni Panstwo

Urzad Statystyczny w Olsztynie prezentuje publikacje ,Rynek wewnetrzny
w  wojewddztwie warminsko-mazurskim w latach 2003-2006" dostgpna wylacznie
w wersji elektronicznej.

Opracowanie sklada sig trzech czgdci. Pierwsza zawiera definicje i objasnienia pojec
wystepujacych w publikacji. Czgé¢ drugag stanowi zbidér danych o wojewodztwie oraz
podregionach i powiatach zestawionych tematycznie w tablicach statystycznych. Trzecia
prezentuje wojewodztwo warminsko-mazurskie na tle kraju. Uzupelnieniem czgdcei
tabelarycznych sa wykresy i mapy.

Przedmiotem publikacji jest organizacja rynku wewngtrznego w wojewddztwie oraz
efekty dziatalnodci handlowej 1 gastronomicznej. Zawarte w opracowaniu informacje dotycza
podmiotow prowadzacych dzialalno$¢ handlowg 1 gastronomiczna, ich liczby, form
organizacyjnych, wielkodci sprzedazy i pracujacych w handlu. Prezentowana problematyka
obgjmuje lata 2003-2006.

Wyrazam nadzieje, ze przekazane Panstwu opracowanie stanie sie Zrodlem cennych
informacji o funkcjonowaniu rynku wewnetrznego w wojewodztwie warminsko-mazurskimn,

Dyrektor
Urzedu Statystygznego w Olsztynie

e

Marelk Morze
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UWAGI METODYCZNE

Informacje zawarte w niniejszej publikacji dotycza wszystkich jednostek gospodarki narodowej, ktore
prowadza dzialalno$¢ handlowa. Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD) - obowiazujaca od 1 stycznia
2004 r. — jednostkami handlowymi sa podmioty gospodarcze prowadzace podstawowa dziatalnos¢ zakwalifikowana
do sekeji G - ,,Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdow samochodowych, motocykli oraz artykutow uzytku
osobistego i domowego”

Dziatalnos¢ handlowa zostata sklasyfikowana wedtug trzech nastepujacych dziatow:

Dziat 50 — Sprzedaz, obsluga i naprawa pojazdow samochodowych i motocykli; sprzedaz detaliczna paliw
do pojazdow samochodowych,

Dziat 51 — Handel hurtowy i komisowy, z wylaczeniem handlu pojazdami samochodowymi i motocyklami,
Dziat 52 — Handel detaliczny, z wylaczeniem sprzedazy pojazdéw samochodowych i motocykli; naprawa artykutow
uzytku osobistego i domowego.
W zaleznosci od liczby pracujacych podmioty prowadzace dzialalnos$é gospodarcza podzielono na trzy
kategorie:
- do 9 pracujacych,
- 0od 10 do 49 pracujacych,
- powyzej 49 pracujacych.
Dane o pracujacych obejmuja osoby petnozatrudnione i niepetnozatrudnione w gléwnym miejscu pracy.

Punkty sprzedazy detalicznej - sa to placowki handlowe obejmujace:
- obiekty wielkopowierzchniowe,
- sklepy tacznie z aptekami,
- stale punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, stragany),
- pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym,
- stacje paliw.
Sklep - jest to staly punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal

sklepowy) z oknem wystawowym oraz wngtrzem dostgpnym dla klientow. Moze on stanowi¢ jednozaktadowe
przedsigbiorstwo lub moze by¢ jednym z zaktadow przedsigbiorstwa wielozaktadowego (wiclosklepowego).

Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy wysytkowe;j)
czg$¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona przez inna osobg prawna lub fizyczna, ktora na tej
czgSci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczng na wtasny rachunek - to ta czg$¢ stanowi odrgbny sklep.

O zaliczeniu sklepu do odpowiedniej specjalizacji branzowej decyduje wzgledna przewaga warto$ci
sprzedawanych towaréw danej branzy.

Formy organizacyjne sklepow:

- domy towarowe - wiclodzialowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m* i wiecej, prowadzace
sprzedaz szerokiego i1 uniwersalnego asortymentu towar6w niezywno$ciowych, a czesto takze towarow
zywnosciowych: moga rowniez prowadzi¢ pomocnicza dziatalno$¢ gastronomiczna i ustugowa,

- domy handlowe - wiclodzialowe (przynajmniej dwa dziaty branzowe) sklepy o powierzchni sal sprzedazowych
od 600 m* do 1999 m?, prowadzace sprzedaz towaréw o podobnym asortymencie jak w domach towarowych,

- supermarkety - sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m” do 2499 m’ prowadzace sprzedaz glownie
w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykulow zywnosciowych oraz artykuly
niezywno$ciowe czgstego zakupu,

- hipermarkety - sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m® prowadzace sprzedaz glownie w systemie
samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow zywnos$ciowych i niezywno$ciowych czgstego zakupu,
zwykle z parkingiem samochodowym,

- sklepy powszechne - sklepy o powierzchni sal sprzedazowych od 120 m” do 399 m? prowadzace sprzedaz glownie
towarow zywnosciowych codziennego uzytku oraz dodatkowo czgsto nabywanych towaréw niezywnosciowych,

- sklepy wyspecjalizowane - sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykutéw do kompleksowego
zaspokojenia okreslonych potrzeb, a wigc ubioru (domy pani, pana, domy mlodziezowe), wyposazenia mieszkan,
meblowe, motoryzacyjne, potrzeb w zakresie wykorzystania wolnego czasu (domy "Sport, turystyka, wypoczynek") itp.,
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- pozostale sklepy - sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m” prowadzace sprzedaz gtownie towarow
zywnosciowych codziennego uzytku oraz czgsto nabywanych towarow niezywnosciowych,

- apteki - stale punkty sprzedazy detalicznej spelniajace warunki sklepu, w ktorych prowadzi si¢ sprzedaz wyrobow
farmaceutycznych lub zielarskich,

- stacje paliw - punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napgdowego, ptynéw chtodzacych, srodkow
czyszczacych itp.

Liczbeg sklepow 1 stacji paliw wedtug stanu w dniu 31 XII w podziale wedtug specjalizacji branzowej
i wedtug form organizacyjnych ustalono na podstawie:

- wykazow sklepow sporzadzonych przez jednostki o liczbie pracujacych 10 i wigcej 0sob realizujace sprzedaz
detaliczna (dziat 4 sprawozdania H-01s),

- kartoteki do badania jednostek lokalnych przedsigbiorstw o liczbie pracujacych 9 i mniej 0soéb sporzadzonej przez
Centralny Osrodek Informatyki Statystycznej w oparciu o Bazg Jednostek Statystycznych.

Powierzchnia sprzedazowa sklepu - cz¢s$¢ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycje towarow
oraz sprzedaz (tzn. cze$é przeznaczona do eksponowania towaréw i obstugi nabywcow), mierzona w m?.

Do pracujacych w sklepie zalicza si¢ faktycznie pracujacych w sklepie: wlascicieli, wspotwiascicieli
oraz pomagajacych dorostych cztonkow rodziny, a takze zatrudnionych na podstawie umowy o prace, tacznie
z sezonowymi i pracujacymi dorywczo, agentow oraz osoby zatrudnione przez agentow.

Stale punkty sprzedazy drobnodetalicznej:
- kiosk - stanowi pomieszczenie stale, zamykane z oknem wystawowym, ktérego wnetrze nie jest dostepne dla klienta,

- stragan - skonstruowany z urzadzen przenosnych, shuzacych do wylozenia i sprzedazy towarow w statym miejscu
sprzedazy,

- magazyn u producenta lub handlowy prowadzacy sprzedaz detaliczna.

Pozostale punkty sprzedazy drobnodetalicznej (o charakterze ruchomych stoisk):
- punkty sprzedazy obwoznej,
- punkty sprzedazy obnos$ne;j,
sa to réznego rodzaju punkty sprzedazy detalicznej bez stalej lokalizacji w terenie, ktorych zadaniem jest dotarcie
bezposrednio do klienta. Przeznaczone sa gléwnie do obstlugi terenow o rozproszonej zabudowie (osiedli

podmigjskich, terenéw turystycznych, wczasowisk itp.). Oferowany asortyment to przede wszystkim artykuty,
nie wymagajace specjalnej decyzji zakupu i wyboru towaru.

Od 2004 r. dane o sieci sklepow i stacji paliw, dla jednostek, w ktorych liczba pracujacych
nie przekracza 9 o0sob, oszacowano w oparciu o wyniki badania reprezentacyjnego przeprowadzonego
na 5% probie tych jednostek (SP-3). Zmiana metody opracowania danych jest konsekwencja braku zasilania
rejestru REGON w informacje o formie organizacyjnej podmiotu. Zmiana zrddla pozyskania informacji
spowodowata koniecznos¢ przeliczenia danych w tym zakresie za 2003 r.

O zaklasyfikowaniu do danego rodzaju dziatalno$ci decyduje przewaga sprzedawanego asortymentu
towaréw w punktach sprzedazy jednostek handlowych i niehandlowych.

Sprzedaz detaliczna towar6éw - sprzedaz towarow wiasnych i komisowych (nowych i uzywanych)
w punktach sprzedazy detalicznej, placowkach gastronomicznych oraz innych punktach sprzedazy (np. magazynach,
sktadach itp.) w ilosciach wskazujacych na zakupy dla potrzeb indywidualnych nabywcow. Warto$¢ sprzedazy
detalicznej stanowi sume sprzedazy zrealizowana przez jednostki handlowe i nichandlowe.

Sprzedaz zywnosci - obejmuje produkty pochodzenia roslinnego i zwierzecego, ktore w stanie naturalnym
lub po obrobee technologicznej lub kulinarnej stanowia pokarm czlowieka. Nie zalicza si¢ do zywnos$ci napojow
alkoholowych, wyrobow tytoniowych oraz lekow.

Sprzedaz towarow niezywnoS$ciowych - obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnosci zwiazanych
z ubiorem; z wyposazeniem mieszkania; z higiena osobista i ochrona zdrowia; z kultura, o$wiata, wypoczynkiem;
z transportem. Ponadto obejmuje towary stuzace do zaspokajania potrzeb gospodarstw domowych gltéwnie w sferze
produkcji rolniczej i budowlane;.



Sprzedaz napojéw alkoholowych obejmuje:

- wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje alkoholowe o zawartosci powyzej 18% alkoholu;

- wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win (aperitify, coctaile, kordiaty), miody pitne;

- piwo niezaleznie od zawartosci alkoholu i ekstraktu.

Rodzaje dzialalno$ci w zakresie sprzedazy detalicznej:

Jednostki handlowe

Jednostki produkcyjne Sekcja H
Wyszczegodlnienie (niechandlowe) sekcja G
wg PKD hurtowe detaliczne gastronomiczne
Sprzedaz pojazdéw 3410, 3420, 3430, 3541, 5010, 5030, 5040 -
samochodowych, motocykli, 3543,
czescl
Sprzedaz paliw statych, 2310, 2320, 5151 5050 -
ciektych i gazowych
Sprzedaz - - 5211 -
w niewyspecjalizowanych
sklepach z przewaga
Zywnosci, napojow i wyrobow
tytoniowych
Pozostata sprzedaz detaliczna - - 5212 -

w niewyspecjalizowanych
sklepach

Sprzedaz zywno$ci, napojow
alkoholowych

1541-1543, 1551, 1552,
1561, 1562, 1583-1589,

5117, 5133, 5136,
5137-5139, 5131,

5221, 5222, 5223,
5224, 5225, 5226,

i bezalkoholowych oraz 1531-1533, 1511-1513, 5132,5134 5227

wyrobow tytoniowych 1520, 1581, 1582, 1591-

w wyspecjalizowanych 1596, 1598,

punktach sprzedazy

Sprzedaz farmaceutykow, 2451, 2452,2441, 2442, 5145, 5146 5233, 5231, 5232 -

kosmetykow, sprzetu
ortopedycznego

3310

Sprzedaz witokna, odziezy,
obuwia

1711-1717, 1721-1725,
1730, 1740, 1751-1754,
1760, 1771, 1772, 1821-
1824, 1810, 1830, 1910,
1920, 1930

5116, 5124, 5141,
5142

5241, 5242, 5243,

Sprzedaz mebli, RTV, AGD

3150, 3611-3615, 3230

5115, 5143, 5147

5244, 5245, 5246

Sprzedaz prasy, ksiazek, 2112,2122-2125,2211- - 5247, 5248 -
pozostata sprzedaz 2215

w wyspecjalizowanych

sklepach

Sprzedaz detaliczna - - 5261 -

prowadzona przez domy
sprzedazy wysytkowej

Pozostata sprzedaz

wszystkie PKD nie wymienione w rodzajach dzialalnosci podanych powyzej, w ktorych

wystapita sprzedaz detaliczna.

Sprzedaz hurtowa - obejmuje sprzedaz towaréw z magazyndéw handlowych wiasnych i obcych, w ktorych
sktadowane towary stanowia witasno$¢ przedsigbiorstwa handlowego. Do wartosci sprzedazy hurtowej zalicza sig
réwniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie bezposredniej ptatnosci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy),
jak rowniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej przez tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towarow
bezposrednio od dostawcy do odbiorcy z pominigciem magazynéw, ktore te dostawe realizuja.
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Magazyny handlowe - jednostki organizacyjno-funkcjonalne zajmujace wyodrgbniong przestrzen
magazynowa, wyposazone w sprzgt i urzadzenia techniczne umozliwiajace skladowanie towaréw zgodnie
z wymogami przechowalnictwa.

Magazyny handlowe zajmuja:

- powierzchni¢ skfadowa (w m’) w budynkach magazynowych zamknietych, budynkach magazynowych
zadaszonych (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach sktadowych (skladowiskach), pomieszczeniach
niemagazynowych tj. przeznaczonych na inne cele, niz przechowywanie towaréw np.: przemystowych, biurowych,
mieszkalnych, socjalnych;

- pojemnosé¢ uzytkowa (w m’): zbiormikéw przeznaczonych do magazynowania towaréw ptynnych, potptynnych,
gazowych; siloséw (elewatoréw) do magazynowania towaréw sypkich, sproszkowanych, drobnoziarnistych, itp.

Magazyny hurtu — podstawowe jednostki handlu hurtowego; moga to by¢ wolnostojace budynki
(tzw. magazyny zamknigte), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy i zbiorniki oraz place sktadowe.

Powierzchnia skladowa magazynéw - stanowi cze$¢ powierzchni budynkdéw magazynowych
(tzw. magazynéw zamknigtych), pomieszczen zadaszonych (tzw. wiat), placow skladowych oraz innych
pomieszczen przystosowanych do celow sktadowych (np. pomieszczenia dzierzawione lub wynajmowane od firm
produkcyjnych, instytucji uzytecznosci publicznej, 0sob fizycznych itd.), ktora stuzy przechowywaniu towaréw
w dtuzszych badz krotszych okresach czasu.

Placowki gastronomiczne - sa to zaktady i punkty gastronomiczne stale i sezonowe, ktorych przedmiotem
dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkow i napojow do spozycia na miejscu i na wynos.
Sezonowe placéwki gastronomiczne to placowki uruchamiane okresowo i dzialajace nie dluzej niz sze§¢ miesigcy
w roku kalendarzowym. Do placowek gastronomicznych nie zalicza sig¢ tzw. punktow sprzedazy ruchomej
1 automatow sprzedazowych.

Placowki gastronomiczne:

- restauracje - zaklady gastronomiczne dostgpne dla ogdtu konsumentow, z pelng obstuga kelnerska, oferujace
szeroki i zroznicowany asortyment potraw i napojow, podawany konsumentom wedhug karty jadtospisowe;,

- bary - placowki gastronomiczne prowadzace dziatalno$¢ o charakterze zblizonym do restauracji z ograniczonym
asortymentem potraw i towardéw popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadlodajnie, bary (uniwersalne, szybkiej
obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie, winiarnie, piwiarnie,

- stolowki - placowki zbiorowego zywienia zapewniajace okreslonym grupom konsumentow, positki (gldwnie
obiady), ale takze $niadania i kolacje,

- punkty gastronomiczne - placowki gastronomiczne prowadzace ograniczona dziatalno$¢ gastronomiczna, takie
jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach itp.

Przychody z dzialalno$ci gastronomicznej (facznie z podatkiem VAT) - stanowig przychody uzyskane
ze sprzedazy:

-towaré6w handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojow alkoholowych,

- produkcji gastronomicznej - wyrobow kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych na wiasne potrzeby,

- Swiadczonych ushlug - np. wptywy z tytulu optat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu, obstugi parkingow,
z tytutu dziatalno$ci rozrywkowej, za zorganizowanie przyjg¢ poza zaktadem i w zakladzie, za wypozyczenie sali itp.

Informacje o liczbie placowek gastronomicznych i ich przychodach, prezentowane w tablicach,
uzyskano z badania H-01g obejmujacego przedsigbiorstwa duze i §rednie prowadzace dziatalno$¢ gastronomiczna
oraz z badania reprezentacyjnego jednostek matych na formularzu SP-3.

Wartos¢ sprzedazy gastronomicznej podawana jest w cenach placonych przez konsumentow
(tj. w cenach realizacji).

Targowiska - wyodrebnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze stalymi, wzglednie
sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia handlu,
codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.
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Targowiska sezonowe - sa to place i ulice, gdzie uruchamiane sa na okres do 6 miesigcy punkty handlowe,
w zwiazku ze wzmozonym ruchem nabywcow (np. nadmorski ruch urlopowy) i dzialalno$¢ ta jest ponawiana
w kolejnych sezonach.

Strukture sprzedazy detalicznej sprzedawanych towaréw uzyskano z reprezentacyjnego badania
ankietowego sklepéw na formularzu H-Ola. Operatem do losowania sklepow jest wykaz sklepéw sporzadzony
w roku poprzedzajacym badanie.

Zrodlem prezentowanych danych sa sprawozdania H-01a, H-01g, H-01s, SG-01.

Wykaz skrétéw i pelnych nazw wedlug PKD

skrot pelna nazwa

sekcje

Handel i naprawy Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych, motocykli oraz
artykutéw uzytku osobistego i domowego

dzialy

Sprzedaz 1 naprawa pojazdow | Sprzedaz, obstuga i naprawy pojazdow samochodowych i motocykli; sprzedaz
samochodowych i motocykli; | detaliczna paliw do pojazdéw samochodowych
sprzedaz detaliczna paliw

Handel hurtowy i komisowy Handel hurtowy i komisowy, z wylaczeniem handlu pojazdami samochodowymi
i motocyklami

Handel detaliczny, naprawa | Handel detaliczny, z wylaczeniem sprzedazy pojazdéw samochodowych
artykutow uzytku osobistego | i motocykli; naprawa artykutow uzytku osobistego i domowego
i domowego




HANDEL I GASTRONOMIA W WOJEWODZTWIE WARMINSKO - MAZURSKIM

TABL. 1. PODMIOTY GOSPODARKI NARODOWEJ “ W SEKCJI HANDEL I NAPRAWY ORAZ
HOTELE I RESTAURACJE WEDLUG FORM PRAWNYCH

Stan w dniu 31 XII

, 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
WYSZCZEGOLNIENIE
Handel i naprawy (sekcja G) Hotele i restauracje (sekcja H)
OGOLEM 33873 32936 32658 31828 3392 3345 3425 3376
w tym:
Przedsigbiorstwa panstwowe ...... 6 6 3 3 - - - -
SPOIKI e 4699 4663 4667 4629 524 531 554 575
prawa handlowego ................... 1614 1660 1691 1717 161 167 184 196
w tym:
AKCYINE evvveeeeiieieeeee 28 31 24 23 4 4 3 3
2% T S 1194 1221 1249 1265 152 157 170 177
CYWIINE oo 3085 3003 2976 2912 363 364 370 379
Spotdzielnie ......c.coceevveeeieiennnee 142 132 122 122 - - - 1
Osoby fizyczne prowadzace
dziatalno$¢ gospodarcza ........... 29018 28127 27858 27066 2846 2791 2846 2775

a Zarejestrowane w rejestrze REGON.

TABL. 2. PODMIOTY GOSPODARKI NARODOWEJ “ WEDLUG PODREGIONOW I POWIATOW
W SEKCJI HANDEL I NAPRAWY ORAZ HOTELE I RESTAURACJE W 2006 R.

Stan w dniu 31 XII

Handel i naprawy (sekcja G) Hotele i restauracje (sekcja H)
WYSZCZEGOLNIENIE w tym osoby w tym osoby
razem fizyczne fazem fizyczne

WOJEWODZTWO 31828 27066 3376 2775
Podregion elblaski 10841 9571 962 816
Powiaty:

braniewski 865 772 81 72

dziatdowski ... 1142 1037 66 59

CIbIASKI ..o 907 813 95 83

HAWSKI v 1814 1596 126 107

NOWOMIEJSKI ..ovvieiieiiriieiieieiesceeeeie e 713 667 42 38

OSLIOAZKI ..ot 2106 1841 209 171
Miasto na prawach powiatu:

EIDIAE ..ot 3294 2845 343 286
Podregion olsztynski 14604 11922 1507 1213
Powiaty:

bartoszycki .....cceecveveieieniieierieeeee e 1086 912 100 86
KQUZYNASKI e 1240 1116 104 85
lidzbarski .... 949 815 85 70
MEAZOWSKI .t 1312 1171 326 272
NIAZICKI e 634 546 59 50
OISZEYNSKI v 2224 1993 244 208
SZCZYCICNSKI ..vvevvenieiieiieiieie e 1451 1288 170 140
Miasto na prawach powiatu:
OISZEYN ettt 5708 4081 419 302
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TABL. 2. PODMIOTY GOSPODARKI NARODOWEJ “ WEDLUG PODREGIONOW I POWIATOW
W SEKCJI HANDEL I NAPRAWY ORAZ HOTELE I RESTAURACJE W 2006 R. (dok.)

Stan w dniu 31 XII

Handel i naprawy Hotele i restauracje
WYSZCZEGOLNIENIE W tym osoby W tym osoby
razem razem
fizyczne fizyczne

Podregion elcki 6383 5573 907 746
Powiaty:

CICK o 1877 1561 179 139

GIZYCKI cevinieiieiiiesee e 1514 1319 287 233

gotdapski .... 467 412 44 37

O1ECKT v 891 802 104 89

PISKI oot 1223 1114 228 204

WEQEOTZEWSKI ..t 411 365 65 44

a Zarejestrowane w rejestrze REGON.
TABL. 3. PUNKTY SPRZEDAZY DETALICZNEJ * WEDLUG FORM WEASNOSCI W 2006 R.

Stan w dniu 31 XII
) Liczba punktow sprzedazy detalicznej
WYSZCZEGOLNIENIE Stacje paliw
ogbtem w tym sklepy
OGOLEM 2434 2190 95
Sektor publicZny .......cccccceveeeirirenireeceee 35 23 6
Sektor prywatny ........ccceceeeevereenieneeienenene 2399 2167 89
Z tego:

wlasno$¢ prywatna krajowa ...........ccecueeee. 2378 2152 88

wlasno$¢ prywatna zagraniczna ................. 10 9 -

wlasnos$¢ mieszana ..........cccoceveeverecncnnenn 11 6 1

Struktura punktéw sprzedazy detalicznej” w sektorze prywatnym w 2006 r.

w %
0,5%
0,4% ——

99,1%

a Dotyczy podmiotow gospodarczych o liczbie pracujqcych powyzej 9 0sob.

[ 1 wlasnos¢ krajowa
771 wlasno$¢ zagraniczna

Il wlasno$¢ mieszana



TABL. 4. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG FORM ORGANIZACYJNYCH

Stan w dniu 31 XII

13

WYSZCZEGOLNIENIE 2003 2004 2005 2006
OGOLEM 14499 13024 12803 15539
Sklepy 14133 12654 12417 15145

liczba ludno$ci® na 1 sklep .....o.oovvevveen.. 101 113 115 94
Domy tOWarowe .........cccceceeveeeeeveeneeeneennennn 2 2 2 2
Domy handlowe .........cceevevievierienieiennne, 23 23 25 28
Supermarkety .......ccocceeieiieninierieeeeeeenn 94 101 124 128
Hipermarkety ........cccoovverieniniiniinenicene 9 10 11 13
Sklepy powszechne .........cccceeeeveierenieneenene 301 318 327 339
Sklepy wyspecjalizowane ............ccccceeueeee. 610 726 733 748
Sklepy pozostate “ ........cccooveiierecirieiieienns 13064 11474 11195 13887

Stacje paliw 366 370 386 394

Struktura sklepéow wedlug form organizacyjnych w 2006 r.

osoby
120 +

100 +
101

60 +

20 +

w %
0,2%
r 0,9%
0,1%
2,2%
4,9%

91,7%

113

[ domy handlowe

I supermarkety

I hipermarkety

[ Isklepy powszechne

[ sklepy wyspecjalizowane
[ Isklepy pozostate”

Liczba ludnosci® na 1 sklep

115

94

2003

2004

2005 2006

a Ujeto rowniez sklepy podmiotow gospodarczych o liczbie pracujqcych do 9 osob; lqcznie z aptekami ogolnodostgpnymi. b Liczba

ludnosé wedtug stanu w dniu 31 XII.
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TABL. 5. WYBRANE FORMY ORGANIZACYJNE SKLEPOW I STACJI PALIW WEDLUG
PODREGIONOW I POWIATOW W 2006 R.

Stan w dniu 31 XII

WYSZCZEGOLNIENIE Sklepy
o hCZb'a i domy supermar- | hipermar- skle sklepy Stage
b — powierzchnia , ogétem | towarowe P p Py wyspecjali- paliw
sprzedazowa w m i handlowe kety kety  [powszechne| i one
WOJEWODZTWO ... a 2654 30 128 13 339 748 220
b 497008 32837 97411 64605 79582 149838 -
Podregion elblaski ................. a 1008 13 38 4 94 263 76
b 162229 11816 27462 18541 23059 51444 -
Powiaty:
braniewski ........cccoceeeereinnene. a 45 - 1 - 5 11 7
b 7373 - 461 - 2784 1871 -
dziatdowski ......ccccccceenienn a 127 - 8 - 19 24 12
b 19474 - 5372 - 4945 5588 -
elblaski ....cccevvveeiiiiieiieeine a 59 - 1 - 7 8 7
b 5461 - 524 - 1197 1695
HAWSKI v a 213 3 6 1 17 49 15
b 28475 2728 5165 2788 3476 7977 -
NOWOMIEJSKi ..o a 100 1 2 - 6 18 4
b 11196 1135 1186 - 1208 3839
OStrOdzKi ..o a 221 5 13 - 17 61 16
b 35809 4952 10334 - 4038 10284 -
Miasto na prawach powiatu:
EIblag ...oooveveiicieienn a 243 4 7 3 23 92 15
b 54441 3001 4420 15753 5411 20190 -
Podregion olsztynski ............. a 1209 11 68 7 173 364 95
b 253752 14024 52376 40204 41637 74300 -
Powiaty:
bartoszycki .......cccceverieniinenne a 105 2 9 - 18 25 11
b 22533 1760 6820 - 5104 5861 -
Ketrzynski ....oocoveevienieiiieene a 116 1 7 - 14 31 7
b 15585 600 4156 - 3468 4398 -
lidzbarski ......ccocevvevinieinnennne a 75 - 6 - 11 14 5
b 12959 - 4682 - 2028 3769 -
MIagoOWsKi ...ceeveverreeieriennenns a 114 - 8 - 20 33 11
b 19253 - 7224 - 4357 4755 -
NIdZIicKi c.oovveininiicieircce a 61 - 5 - 8 12 5
b 9715 - 3116 - 1298 3067 -
OISZLYNSKI ...evevenevciiciiiicnne a 169 3 6 - 33 29 14
b 24732 3600 3178 - 6669 6181 -
szezycienski .......cocevveeneeneee. a 151 1 7 1 22 37 11
b 25564 1372 7182 2670 4853 5088 -
Miasto na prawach powiatu:
OISZLYN ..o a 418 4 20 6 47 183 31
b 123411 6692 16018 37534 13860 41181 -
Podregion elcki ..........coueuueeee a 437 6 22 2 72 121 49
b 81027 6997 17573 5860 14886 24094 -
Powiaty:
ClCKI v a 138 2 5 1 21 46 10
b 27911 2017 4335 3260 5133 9601 -
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TABL. 5. WYBRANE FORMY ORGANIZACYJNE SKLEPOW ‘I STACJI PALIW WEDLUG

PODREGIONOW I POWIATOW W 2006 R. (dok.)

Stan w dniu 31 XII

WYSZCZEGOLNIENIE Sklepy
o hCZb'a i domy supermar- | hipermar- skle sklepy Stage
b — powierzchnia , ogétem | towarowe P p Py wyspecjali- paliw
sprzedazowa w m i handlowe kety kety  [powszechne| i one
Podregion elcki (dok.)
Powiaty (dok):
IZYCKI ceeeeiiiieiee a 114 - 7 1 12 33 11
b 20515 - 5100 2600 2377 7141 -
gotdapski .....coeveviieiinieieies a 26 2 1 - 4 7 4
b 4695 1855 585 - 610 887 -
olecki ..cvvirininiiciicce a 54 1 3 - 13 12 9
b 11389 1860 3650 - 2843 1775 -
PISKI oo a 77 1 5 - 16 13 10
b 12743 1265 3416 - 2615 3359 -
WEQEOTZEWSKI ..cevevienieiieieiene a 28 - 1 - 6 10 5
b 3774 - 487 - 1308 1331 -
1 Dane dotyczq przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 0sob.
TABL. 6. LICZBA I POWIERZCHNIA SKLEPOW ORAZ STACJI PALIW ' WEDLUG
SPECJALIZACJI BRANZOWEJ
Stan w dniu 31 XII
WYSZCZEGOLNIENIE
a—liczba 2003 2004 2005 2006
b — powierzchnia sprzedazowa w tys. m?
OGOLEM a 2268 2748 2312 2285
b 332,7 445,0 338,7 324,7
Sklepy a 2168 2539 2215 2190
b 332,7 445,0 338,7 324,7
0ZOINOSPOZYWCZE ...eovveerenreeeenieiieiierieeeeens a 798 883 751 747
b 94,2 159,2 103,5 103,1
OWOCOWO—WAIZYWIE ....verveerenreieeneenieannenne a 11 13 6 18
b 0,3 0,5 0,2 0,6
INIESIIE ..eveivviereeeere et ereeeteeeeveeeteeereeeane s a 207 224 213 205
b 10,4 11,2 11,0 10,6
TYDNE oottt a 14 11 15 10
b 0,6 0,5 0,7 0,4
piekarniczo-ciastkarskie ...........c.cccecivennene a 92 92 152 154
b 32 32 4,9 4,9
z napojami alkoholowymi ..........c.cccceeenee a 27 27 24 23
b 1,0 1,3 1,5 1,2
z kosmetykami i wyrobami toaletowymi ...a 37 46 45 37
b 2,2 3,6 34 2,6
z wyrobami widkienniczymi .........c...ce..... a 15 23 15 10
b 1,2 1,7 1,2 0,8
Z OAZICZA vovveeveeeeeieieeiieie et a 73 123 121 110
b 9,4 15,3 15,1 14,9
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TABL. 6. LICZBA I POWIERZCHNIA SKLEPOW ORAZ STACJI PALIW ' WEDLUG
SPECJALIZACJI BRANZOWEJ (dok.)

Stan w dniu 31 XII

WYSZCZEGOLNIENIE
a—liczba 2003 2004 2005 2006
b — powierzchnia sprzedazowa w tys. m’
Sklepy (dok.)
z obuwiem i wyrobami skorzanymi .......... a 11 42 17 12
b 0,9 5,6 1,0 1,1
z meblami i sprzgtem oswietleniowym .....a 85 73 75 76
b 67,7 41,6 50,9 37,2
z artykulami radiowo-telewizyjnymi
i sprz¢tem gospodarstwa domowego ....... a 117 142 89 80
b 26,5 34,0 21,3 22,4
z artykutami pi$miennymi i ksiggarnie ......a 24 40 24 20
b 33 4,9 3,7 3.3
z pojazdami mechanicznymi ..................... a 72 79 80 80
b 15,0 15,0 16,6 14,7
pozostale sklepy .......ccocvcerererniininiiee a 585 721 588 608
b 96,8 147,3 103,6 107,0
Stacje paliw a 100 209 97 95
b - - - -
1 Dane dotyczq podmiotow o liczbie pracujqcych powyzej9 osob.
TABL. 7. SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (ceny biezace)
, W tym udziat . . b
LATA \Si(: ltri:nzlt przedsigbiorstw * Nal m::szzlkanca
handlowych w %
2003 i 9854,8 17,2 6900
2004 ..o 10895,0 18,0 7627
2005 oo 11313,1 17,5 7920
2006 12298,6 18,4 8618
Dynamika sprzedazy detalicznej towaréw na 1 mieszkanca®
rok poprzedni=100
%
120 +
100 +---E 1053 _______1105_ ________ 1038 ______ 1088 __ .
80 +
60 1
40 4
20 +
0
2003 2004 2005 2006

a Przedsiebiorstwa handlowe, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 oséb. b Liczba ludnosé wedtug stanu w dniu 30 VI.



TABL. 8. SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW “ (ceny biezace)

17

, 2003 2004 2005 2006
WYSZCZEGOLNIENIE | |
w tys. zk
OGOLEM 4884502,0 4637683,9 4700373,9 5101348,9
sektor publiczny ........cccceeeeveviervenieennnne 155200,9 63251,3 67824,8 69592.9
sektor prywatny .......ccceeeeeeverenenieneennne. 4729301,1 4574432,6 4632549,1 5031756,0
Towary Konsumpeyjne .........ecceveeverveenenns 3997595,0 3647803,2 3566267,3 3863316,7
zywno$¢ 1 napoje bezalkoholowe ........... 1294413,3 1262851,8 1312920,1 1410834,8
napoje alkoholowe .........ccccoeevveviereennene 298975,0 266098,4 276005,7 246084,7
towary nieZywno$Ciowe ...........cecveeeennene 24042006,7 2118853,0 1977341,5 2206397,2
Towary niekonsumpeyjne .........ceceeeveenene 886907,0 989880,7 1134106,6 1238032,2
Struktura sprzedazy detalicznej towarow” w 2006 r.
w %
27,7%
4,8% zywno$¢ i napoje
- bezalkoholowe
43.6% "1 napoje alkoholowe
[] towary niezywnos$ciowe
Il towary niekonsumpcyjne

a Dane dotyczq przedsiebiorstw prowadzqcych dzialalnosé handlowq (bez placowek gastronomicznych), w ktorych liczba pracujqcych

przekracza 9 osob.

TABL. 9. SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW “ W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH

(ceny biezace)
, 2003 2004 2005 2006
WYSZCZEGOLNIENIE |
w tys. zk
OGOLEM 4182453,4 4009525,0 4059432,5 4413760,2
sektor publiczny ........ccceeeverenieinienenne. 224941 23038,6 17590,8 129984
sektor prywatny .....c..cceceeeeveneneneneenne. 4159959,3 3986486,4 4041841,7 4400761,8
Towary Konsumpeyjne .........eceveeverveenenns 3552518,5 3267177,6 3241692,5 3412413,1
zywno$¢ 1 napoje bezalkoholowe ........... 1116935,2 1093713,1 1130150,0 1208297,2
napoje alkoholowe .........ccccovevvevieneennene 283458.5 250829.,6 2629922 228774,8
towary nieZywno$Ciowe ..........cceceeeennens 2152124,8 1922634,9 1848550,3 1975341,1
Towary niekonsumpeyjne .........ceeveeveenene 6299349 7423474 817740,0 1001347,1

a Dane dotyczq przedsiebiorstw prowadzqcych dziatalnos¢ handlowq (bez placowek gastronomicznych), w ktorych liczba pracujqcych

przekracza 9 osob.
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TABL. 10. SPRZEDAZ DETALICZNA “ 1 PRACUJACY W SKLEPACH I STACJACH PALIW
WEDLUG SPECJALIZACJI BRANZOWEJ W 2006 R.

Stan w dniu 31 XII

. Sprzedaz detaliczna Srednia sprzedaz
WYSZCZEGOLNIENIE p Liczba pracujacych na 1 pracujacego
w tys. zt
w tys. zt
OGOLEM 3861025,3 9744 396,2
Sklepy 3394774,6 9300 365,0
0ZOINOSPOZYWCZE ..o 1353225,2 4647 291,2
OWOCOWO—WAIZYWNE ...oovvrnnnininnnnninnnnnnnnnnnnns 6543,1 35 186,9
TNEESTIC .ot 141430,9 549 257,6
TYDNE oottt 4859,3 17 285,8
piekarniczo-ciastkarskie ........c..c.cccceoeennnn 489524 282 173,6
z napojami alkoholowymi ........c..ccccceeenenn 399947 64 624,9
z kosmetykami i wyrobami toaletowymi .... 57626,7 117 4925
z wyrobami wiokienniczymi ............c.e.c.... 5061,1 30 168,7
Z OAZICZA .vveeeveeeeeeesieeiieieeieee et 69680,3 306 227,77
z obuwiem i wyrobami skorzanymi ........... 3780,9 22 171,9
z meblami i sprzg¢tem oswietleniowym ...... 85552,6 232 368,8
z artykulami radiowo-telewizyjnymi
i sprzgtem gospodarstwa domowego ........ 145850,5 303 481,4
z artykutami pis$miennymi i ksiggarnie ....... 16640,2 67 2484
z pojazdami mechanicznymi ...........c..c....... 456384,6 283 1612,7
pozostate sklepy ......ccccoeeeveriniininiiiiinens 959192,1 2346 408,9
Stacje paliw 466250,7 444 1050,1
a Lacznie z podatkiem VAT. Dane dotyczq podmiotow o liczbie pracujacych powyzej 9 0sob.
TABL. 11. SPRZEDAZ HURTOWA TOWAROW *“ (ceny biezace)
. 2003 2004 2005 2006
WYSZCZEGOLNIENIE | |
w tys. zt
OGOLEM 5122699,1 6203213,1 3174354,5 6923123,6
sektor publiczny ........coecevvvecencirenennnn 30087,7 24274,2 31702,3 28497,2
SEKLOr Prywatny ........cccoeevvererverevruenennen 5092611,4 6178938,9 6142652,2 6894626,4
Zywnoé¢ i napoje bezalkoholowe ............. 1091795,7 1079038,4 958949,8 1032244,5
Napoje alkoholowe ..........ccceeeereinnencnnne 742286,8 844033,7 985785,3 1032321,3
Towary niezywno$ciowe” .........c..ccooo....... 3288616,6 4280141,0 4229619,4 4858557,8

a Dane dotyczq przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 osob. Lqcznie z podatkiem VAT. b Konsumpcyjne

i niekonsumpcyjne.
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TABL. 12. SPRZEDAZ HURTOWA TOWAROW W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH“

(ceny biezace)

) 2003 2004 2005 2006
WYSZCZEGOLNIENIE
w tys. zk
OGOLEM 39732279 5047391,7 4682172,8 4891609,3
sektor publiczny ........cccecevveienercennenne. 13810,7 18842,8 30997,3 27845,7
SEKLOTr Prywatny ........cccceveeevereereeneeeenne 3959417,2 5028548,9 4651175,5 4863763,6
Zywnosé i napoje bezalkoholowe ............. 579612,5 641150,3 6119533 624629,0
Napoje alkoholowe ..........cccoeveveiieiecnneneee 738836,1 841452,6 974630,7 1015262,5
Towary niezywno$ciowe” .........ccocovee..... 2654779,3 3564788,8 3095588,8 3251717,8

140 +

120 +

Struktura sprzedazy hurtowej towarow
w przedsigbiorstwach handlowych® w 2006 r.

w %

13,9%

19,5%

66,6%

Dynamika sprzedazy hurtowej towarow
w przedsigbiorstwach handlowych”

rok poprzedni=100

zywno$¢ i napoje
bezalkoholowe
[ napoje alkoholowe

[ ] towary niezywnosciowe

100 +---- 1104 o __________ 108,6- _ _ __

60 +

40 +
20 +

2003 2004 2005

2006

a Dane dotyczq przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 osob. Lqcznie z podatkiem VAT. b Konsumpcyjne

i niekonsumpcyjne.
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TABL. 13. PRZEDSIEBIORSTWA HANDLOWE WEDLUG LICZBY PROWADZONYCH

MAGAZYNOW “ W 2006 R.

Stan w dniu 31 XII

Liczba magazynoéw

WYSZCZEGOLNIENIE .
1 2-5 6-10 powyzej 10

Ogélem 93 103 22 5

w tym przedsigbiorstwa hurtowe ............ 69 74 13 2

a Dane dotyczq przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 0sob.
TABL. 14. MAGAZYNY HANDLOWE“

Stan w dniu 31 XII
WYSZCZEGOLNIENIE 2003 2004 2005 2006

OGOLEM:

liczba 867 844 773 736
Magazyny zamknigte:

LICZDA oo 628 623 637 599

powierzchnia sktadowa w m® ................. 332967 340537 338568 304364
Magazyny zadaszone:

LiCZDa ..o 64 65 39 42

powierzchnia sktadowa w m® 25120 23141 11165 13685
Place sktadowe:

liCZba .oovevicicie 116 121 89 89

powierzchnia sktadowa w m® .................. 220526 220868 169214 157601
Silosy i zbiorniki:

TICZD@A oo 59 35 8 6

powierzchnia sktadowa wm® ................ 87720 69104 6900 900

Powierzchnia skladowa magazynéw” w 2006 r.

w %

Stan w dniu 31 XII

2,9%

64,0%

33,1%

[ 1 place sktadowe

[ 1 magazyny zamknigte

[ magazyny zadaszone

a Hurtu i detalu; dane dotyczq przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 osob.



TABL. 15. GASTRONOMIA “
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WYSZCZEGOLNIENIE 2003 2004 2005 2006

Liczba placéwek gastronomicznych

(stan w dniu 31 XII) ooovvveieieeieienieiee 432 411 417 411

W tYM IEStAUTACIE ..vevveveveeeeeienienieeenens 105 109 132 137
Przychody z dziatalno$ci gastronomiczne;j

(ceny biezace) W tys. Zt ...ccooveveeiieiennns 149631 158060 197699 253423

w tym:
produkcja gastronomiczna ...................... 116678 120998 145983 193683
napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe .. 20600 21133 28088 35623

Dynamika przychodéw z dzialalno$ci gastronomicznej”
rok poprzedni=100
w %

140 +
120 4 1251 128,2
100 4 == == o= e e e S oo
80 +
60 +
40 4
20 +

2003 2004 2005 2006

Sieé¢ placéwek gastronomicznych” w 2005 r.
Stan w dniu 31 XII

31,7%

27,8%

24,9%

100 L

a Dane dotyczq przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 osob.

restauracje

bary
stotowki
punkty gastronomiczne
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TABL. 16. TARGOWISKA

WYSZCZEGOLNIENIE 2003 2004 2005 2006

Targowiska state:
TICZDA o 81 79 79 80
w tym z przewaga sprzedazy drobnodetalicznej 67 70 69 70
powierzchnia targowisk w tys. m? .. 398,6 432,8 436,2 436,4
W tYM SPIZE€AAZOWA ...evvenviiieiieiieieeiieie et 230,8 245.8 254,5 2673
state punkty sprzedazy drobnodetalicznej ..............c........ 2211 2459 2443 2529
w tym na targowiskach czynnych codziennie ............... 2022 2279 1915 1869
Targowiska sezonowe * (w ciagu roku) .......cccoeveeirieninnnne. 101 31 208 257
Roczne wplywy z optaty targowej w tys. zt .......ccoeueeeeee. 5251,2 5347,2 5228,0 4845,6

a Liczba targowisk lub miejsc wyznaczonych na ulicach i placach uruchamianych okresowo.

Dynamika rocznych wplywéw z oplaty targowej
rok poprzedni=100
w %

120 +
100 Ao oo oo
71,3

60 +
40 4

20 +

2003 2004 2005 2006

Roczne wplywy z oplaty targowej oraz targowiska stale
wedlug powiatéw w 2006 r.

Roczne wplywy
z oplaty targowej
w tys. zt
[777400,1 i wigeej
[1300,1 —400,0
[ 1200,1-300,0
[ 1100,1 —200,0
[1100,0 i mniej

Targowiska stale

wojewodztwo



WOJEWODZTWO WARMINSKO — MAZURSKIE NA TLE KRAJU W 2006 R.

TABL. 1. SKLEPY
Stan w dniu 31 XII

WYSZCZEGOLNIENIE Sklepy Liezba ludnosei”
ogdtem W tym prywatne na | sklep
POLSKA 395458 394130 96
Dolnoslaskie 29426 29343 98
Kujawsko — pomorskie ........cccoeevvirennennee 20512 20452 101
Lubelskie ....ccccovvvvieieiiiiinnceecccene 22089 22015 98
LUBUSKIE ..vveeiiiieieieiccenneeccccees 12291 12252 82
LOAZKIC ..o 26665 26566 96
Matopolskie .......cceevvevieiieniieiinieieneene, 34834 34741 94
MazZOWIECKIE ...c.cvrvvererereiciiriririeieiciccene 50309 50058 103
OPOISKIE ...t 9542 9516 109
Podkarpackie ........ccccoeieiienieiiieeienee, 20742 20679 101
Podlaskie ......ocovveeueueiiiinirreeee e 11044 10966 108
POMOTISKIC ..o 24332 24297 91
SIASKIC oo 45489 45261 103
SWiGtOKIZYSKIE ©..voovveveeceeieeieeceeresieeann 14279 14237 90
Warminsko — mazurskie ........ceceeeeuenenene 15145 15093 94
Wielkopolskie .......ccceveeienieeieniiieieecnne, 37236 37170 91
ZachodniopomorsKie ..........cccceeveevercenenne. 21523 21484 79

Liczba ludno$ci® na 1 sklep wedlug wojewodztw w 2006 r.
Stan w dniu 31 XII

B 106 i wiccej
I 96 - 105
86 -95
[T 85 i mniej

a Liczba ludnosci wedtug stanu w dniu 31 XII.
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TABL. II. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG FORM ORGANIZACYJNYCH
Stan w dniu 31 XII

Sklepy
WOJEWODZTWA , tO\()iv(z)iIrI(l)}\lve super- hiper- powsze- wyspe- P St?je
ogotem | 4y - ndlo- markety | markety chne cjalizo- | pozostate | PHIY
we wane
POLSKA .....covvvevininnnenne 395458 522 3003 410 7322 19034 | 365167 10159
Dolnoslaskie .........ccceeenneeen 29426 40 237 41 461 1443 27204 710
Kujawsko — pomorskie ....... 20512 20 187 23 350 999 18933 573
Lubelskie .....ccccocevvereneennne 22089 33 155 11 424 976 20490 723
Lubuskie .....cccceceverincnnnne 12291 12 133 11 190 406 11539 354
Lodzkie ...ooeeeiiiie 26665 36 184 34 443 1157 24811 807
Matopolskie .......ccccecvveenneee 34834 33 191 28 672 1927 31983 686
MazowiecKie .......cccoeuereenee. 50309 104 308 60 887 2293 46657 1422
Opolskie ......cooeeeirieneee 9542 8 94 8 244 489 8699 273
Podkarpackie ..........cccceeeee. 20742 29 154 12 583 937 19027 508
Podlaskie .......coceoerrererienne. 11044 23 81 8 268 604 10060 359
Pomorskie .......ccccoceeireinene 24332 26 175 31 353 1207 22540 468
Slaskie ..o.coovvvvevierrireenanns 45489 57 412 74 982 2733 41231 1010
Swigtokrzyskie ................... 14279 13 73 8 178 449 13558 371
Warminsko — mazurskie .. 15145 30 128 13 339 748 13887 394
Wielkopolskie .........ccccueueee 37236 33 308 33 644 1937 34281 984
Zachodnio - pomorskie ....... 21523 25 183 15 304 729 20267 517

a Ujeto sklepy podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 osob; Lqcznie z aptekami ogolnodostepnymi.

Liczba sklepow
wedlug wojewodztw w 2006 r.
w tys.
Stan w dniu 31 XII

B 35,1 - 40,0
I 30,1 - 35,0
25,1 - 30,0
[£120,1 -25,0
1200 i mniej

I 40,1 i wiecej

Liczba stacji paliw

wedlug wojewédztw w 2006 r.
W szt

Stan w dniu 31 XII

11001 i wigeej

1801 - 100
1601 - 800
1401 - 600

0

1400 i mniej



TABL. I1I. SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (ceny biezace)
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Ogotem
WYSZCZEGOLNIENIE w tym udziat Na | mieszkanca’ w zt
w mln zt przedsigbiorstw
handlowych® w %
POLSKA 464510,6 34,0 12182
DoInoSIasKi€ ......covevereeeieeieeeeeeeeeeeeas 28165,2 30,3 9765
Kujawsko — pomorskie ..........ccccecevinennennee 16565,8 23,1 8017
LubelskKie .....ccccveiviiiniiiiiiciiciiecie 17803,2 16,1 8184
Lubuskie ...ccoevrveinieiiniiciniceneieeeenne 9827,0 17,3 9745
LOdZKie .o 24452,6 16,0 9509
Matopolskie .......ccceeveerierienieiiieieeene, 43701,7 46,2 13374
MaZOWIECKIE ....ovevenevenirecienicienieiccececreeiae 140959,2 48,3 27293
OPOISKIE ... 7435,7 9,1 7120
Podkarpackie ........ccccovieiienieiinieieeenee, 15727,9 22,6 7500
Podlaskie ......ccocevevireiniinnincecene 10965,2 20,1 9156
POMOTSKIE ..ocooevvieeciieeeeeeeeee e 21960,9 23,0 9977
SIASKIC v 372553 14,9 7966
SWiGtOKIZYSKI€ ...vovvoveceeieereecie s 10242,7 21,3 7991
Warminsko — mazurskie .... 12298,6 18,4 8618
Wielkopolskie .......ccccoevveveeennen. 51205,2 47,3 15173
ZachodniopomorsKie .......c..cccceeveevereneenee. 15944.,4 20,6 9415

Sprzedaz detaliczna towaréw ogolem
wedlug wojewédztw w 2006 r.
w mln zt

B 45001 i wigcej

Sprzedai detaliczna towaréw na 1 mieszkanca’
wedlug wojewoédztw w 2006 r.
w zt

B 10001 i wigcej

N 35001 - 45000 [ 9501 - 10000

B 25001 - 35000 18501 - 9500
7 15001 — 25000 17501 - 8500
715000 i mniej [ 17500 i mniej

a Przedsiebiorstwa handlowe, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 oséb. b Liczba ludnosci wedtug stanuw dniu 30 VI.
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TABL. IV. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ TOWAROW “ (ceny biezace)

Towary konsumpcyjne Towary
WOJEWODZTWA ch)i‘lsflfnz’{ razem | Zywnos¢ alkr:)?(:)lj(fw . H;ZTZ\Z,V: ) me;l:coyr;im_
w %

POLSKA 269086,6 69,8 23,2 4,2 42,4 30,2
Dolno$laskie .......cccoeveveeceenrinereeverencecnes 14100,0 81,6 31,2 5,7 447 18,4
Kujawsko — pomorskie .......c.ccccceeeuennne 7908,7 65,4 24,9 4,0 36,5 34,6
LubelSKie .....ceovvvevinveeniriienieiniciceieaens 7264.,9 71,4 29,7 4,6 37,1 28,6
Lubuski€ ...c.oceevrveineeninicencinieieeeeens 4297,0 63,8 18,7 3,7 41,4 36,2
LOdzKie ..o 9911,5 76,4 18,9 3,8 53,7 23,6
MatopolSKie ......c.eevveeerievirenrciriciniicens 27919,5 70,2 30,2 49 35,1 29,8
MazowiecKi€ .....ceovvveerreeirieenrereeniennes 104922,3 63,9 14,6 32 46,1 36,1
OPOISKIE ..o 2895,6 63,8 21,9 3,5 38,4 36,2
Podkarpackie ........cccceeeeiiininiiiniiieens 7905,9 65,5 24,7 5,0 35,8 34,5
Podlaskie .......cccoeviveenniiencinieieene 5499,9 62,8 22,5 52 35,1 37,2
PomOrSKie .....c.cocoevvvverevecrinirrircieiccene 10285,4 69,3 19,2 4,1 46,0 30,7
SIASKIE vvocvereeerecee e, 14733,6 73,5 249 3,7 44,9 26,5
SWIGtOKIZYSKIE ...vvvvvecverreerrecirierienan, 4734,2 69,4 20,2 3,7 45,5 30,6
Warminsko — mazurskie .........cccueee.. 5185,8 76,1 27,7 4,8 43,6 23,9
Wielkopolskie .......cccoeveneiiincncncnnns 33810,3 80,9 39,0 6,4 35,5 19,1
Zachodniopomorskie ..........ccccecevirennee 7712,0 78,6 30,6 48 432 21,4

Udzial w sprzedazy detalicznej towaréw

konsumpcyjnych’ wedlug wojewodztw w 2006 r.

w %

R

780,11 wigeej
[175,1-80,0
[ 170,1-750
[C165,1-70,0
[ 165,0 i mniej

Udzial w sprzedazy detalicznej towarow

w %

niekonsumpcyjnych” wedlug wojewédztw w 2006 r.

135,11 wiecej
[130,1-35,0
[ 125,1-30,0
[ 120,1-25,0
[120,0 i mniej

a Przedsiebiorstwa prowadzqce dzialalnos¢ handlowq (bez placowek gastronomicznych), w ktorych liczba pracujqcych przekracza

9 0s6b.
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TABL. V. SPRZEDAZ HURTOWA TOWAROW W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH *

(ceny biezace)

Z.ywno.s’é . Towary
. Ogbtem 1 napoje Napoje alkoholowe| . . e
WOJEWODZTWA w mln zt bezalkoholowe niezywnosciowe
w % ogodtem
POLSKA 468567,6 12,5 52 82,3
DolnosIaskie .......cccevvveveieeieeiieciieeiens 24286,2 8,4 4.8 86,8
Kujawsko — pomorskie .........cccceeevenenne 19025,7 14,4 6,8 78,8
LubelsKie ......cccoeiviiiniiiiiiiiiiiiiens 9862,9 19,1 5,5 75,4
Lubuski€ ...ccoevvrvevinieeninicincinieereenens 3360,9 16,0 15,8 68,2
LOdzKie ...c.ooveieicieee 19361,8 9,1 44 86,5
Matopolskie .......ccevevievierieiinieienienns 37910,8 15,8 6,8 77,4
MazowiecKi€ .....ccovvveerreeireeenrereinieenes 175219,7 10,7 4,6 84,7
OPOISKIC ... 5430,5 5,1 2,6 92,3
Podkarpackie ........cccceveevierieenienieieiens 11236,8 20,1 4.4 75,5
Podlaskie .......cccoeoeveenniiiencinecieens 9291,6 28,3 10,0 61,7
Pomorski€ .....cccoevveueiveiiiieeieeeeeeeeen 30951,3 9,1 4,0 86,9
SIASKIE oo 51287,1 8,5 2,9 88,6
Swigtokrzyskie ..........ccocevunnnn. 11163,6 8,2 6,4 85,4
Warmiinsko — mazurskie .... 5347,0 13,9 19,5 66,6
Wielkopolskie .......ccccoeeeveneennee. 47386,9 21,1 5,8 73,1
ZachodniopomorsKie ..........cccceeeeeeeneenne 74448 13,5 9,0 71,5

Sprzedaz hurtowa towarow w przedsigbiorstwach handlowych’

wedlug wojewédztw w 2006 r.
w min zt

a Dane dotyczq przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 osob.

I 40000,1 i wiccej

[ 30000,1 — 40000,0
1 20000,1 — 30000,0
1 10000,1 —20000,0

C—710000,0 i mniej
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TABL. VI. MAGAZYNY HANDLOWE “
Stan w dniu 31 XII

Magazyny zamknifzte Magazyny zadaszc?ne Place skladowe‘ Silosy
WOIEWODZTWA liczba fz(:ﬁa liczba fzzvhvllleia liczba fz(;vlrllleia 113;2131?;1;
sktadowa sktadowa sktadowa wm’
w m’ wm’ w m’
POLSKA ....cocvvveinrnirennnennns 29057 | 17525812 2978 1281323 4905 | 14117655 3530585
Dolnoslaskie .........ccccevnunee 2133 1284901 201 71634 403 1299204 206796
Kujawsko-— pomorskie ........ 1584 1048564 165 69545 348 991672 228979
Lubelskie .....ccccceveirerenrnnenene 1194 635800 112 30254 214 291698 31135
Lubuskie ......cccceveeiviininnnne 580 269205 59 14693 120 229407 22309
LodzKie ..o 1682 971897 200 66538 257 652040 11028
Matlopolskie ......ccccveuerreuenene 2110 1219278 256 105624 415 787019 156942
Mazowieckie .........ccecevnunie 5691 3934101 584 343866 666 1909940 1831609
OPOISKIE ..o 509 244192 56 16519 98 244821 32307
Podkarpackie ..........ccceeueuene 1603 807415 155 62366 252 524996 31100
Podlaskie .......cccoceovvereiniennne 790 544184 71 31215 116 311141 9889
Pomorskie ......c.ccccevreeniiiencne 1721 1019805 171 59493 316 601256 185957
Slaskie ..ovververrereereereenn 4040 1985499 414 196896 787 | 4056491 398163
Swigtokrzyskie .........co........ 623 372181 92 29634 130 317923 23920
Warminsko-— mazurskie ... 599 304364 42 13685 89 157601 900
Wielkopolskie ..........ccceveueene 3235 | 2379647 306 136203 529 1344755 301883
Zachodniopomorskie ........... 963 504779 94 33158 165 397691 57668

Powierzchnia skladowa magazyn(’)w"”
wedlug wojewédztw w 2006 r.
w tys. m’
Stan w dniu 31 XII

B 2800,1 i wiccej
T 2100,1 —2800,0
1 1400,1 —2100,0
[—1700,1 —1400,0
[1700,0 i mniej

a Hurtu i detalu; dane dotyczq podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 osob.
b Magazyny zamkniete, zadaszone i place skiadowe.
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Placowki gastronomiczne

(stan w dniu 31 XII)

Przychody z dzialalno$ci gastronomiczne;j
(ceny biezace) w tys. zt

) w tym
WOJEWODZTWA .
ogotem . ogotem produkcja alkr;?c;)ljoewe
restauracje gastrono- '
miczna tl}/?c;illrigl\?s?,e
POLSKA 12223 3510 7977518 6253778 992659
Dolnoslaskie ........ccceeveireinreininiennee 839 281 941445 799774 79640
Kujawsko — pomorskie .......c..cccceveeeenns 414 146 214908 153472 30546
LubelsKie .....ccovveeimeeniniierrcenieerinenens 598 91 193052 138766 30482
Lubuskie ....cccovveineiieeiicicceeeee 229 77 153059 113034 22073
Lodzkie .....ccooeviiiiiiiii 419 149 283035 215463 37240
MalopolSKie ......ceevvevenieveencirieiiienns 1072 395 733513 541338 122062
MazowiecKie .......ccovveuerreuieereirieiiieneans 3178 665 2712550 2297173 233313
OPOISKIE ... 297 89 122186 73543 25133
Podkarpackie .......ccccveereeeineineennns 438 155 197699 122062 52012
Podlaskie .......cccoceoiveiniiiieineiens 341 71 159907 120795 20181
Pomorskie .......ccoceovvveiniiiiiiiiiiiiine 633 216 308366 230805 45928
SIASKIE vvocveveeereecee e, 1613 442 784516 558471 120474
SWIGtOKIZYSKIE .v.vvovvenrvencrerresiiierrenns 208 66 106116 83495 12586
Warminsko — mazurskie ........ccceueunee 411 137 253423 193683 35623
WielkopolsKie .....c.coecevvevininrcinieinieenens 956 383 497023 368509 74624
Zachodniopomorskie ..........cccccceveeennene 577 147 316720 243395 50742

Przychody z dzialalnosci gastronomicznej”
wedlug wojewédztw w 2006 r.
w mln zt

a Dane dotyczq przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujqcych przekracza 9 osob.

I 600,1 — 800,0
I 400,1 - 600,0
E300,1 —400,0
[71200,1 —300,0
[1200,0 i mniej

I 800,1 i wigeej

Placowki gastronomiczne”

wedlug wojewédztw w 2006 r.
Stan w dniu 31 XII

T 1151 i wigeej
1951 -1150
1751 -950
[ 1551-750
[ 1351-550
1350 i mniej
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TABL. VIII. TARGOWISKA
Stan w dniu 31 XII

Targowiska state

powierzchnia licz,ba statych .

WIym | targowisk w tys. m’ punktow sprzedazy Targo- | Roczne

Z przewa- drobnodetalicznej wiska wplywy

WOJEWODZTWA liczba gacdsgje' \;V tym na sezonowe’ tz oplaty

| o | e | g e

deta- ogodtem sprzeda- ogodtem czynnych
licznej zowa codzie-
nnie

POLSKA ....ccvvevrurnracrcncncnes 2297 2072 | 153844 9237,9 | 120069 86117 6203 | 262769,6
Dolnoslaskie .......c.ccceereueneee 158 151 837,9 463,3 9085 6965 1954 | 167259
Kujawsko-— pomorskie ........ 145 125 702,8 390,8 5980 4555 80 8940,2
Lubelskie ....ccccoovveveverrrrenennnes 186 165 1070,8 686,7 5555 3708 55| 10853,0
Lubuskie .....cccovvereererereeenenes 74 67 396,5 208,3 6658 3633 151 17823,9
Lodzkie .....cccocovviviviiiicicne. 166 143 1769,3 1019,4 18870 15545 72| 275384
Matopolskie ........ccceerereeencne. 156 142 846,7 657,2 5783 3262 1554 | 18837,8
Mazowieckie .......cocovevereuencne. 317 283 3358,7 2035,1 18183 12026 265 | 437383
OPOISKIE ... 57 56 219,9 139,0 2158 1634 25 64458
Podkarpackie ........ccccceeuenee. 125 114 446,0 259,8 3148 2311 128 | 10309,6
Podlaskie ........cccoovrirerennne 82 65 811,2 562,9 3510 2880 20 41358
Pomorskie ........cocovuvrerenennee 90 83 406,9 236,8 3590 2457 260 9388,7
Slaskie ..ovovveereereeiereres 215 197 1300,8 6959 15856 8938 274 | 311747
Swigtokrzyskie .........c......... 80 76 766,5 618,1 3188 1690 83| 11562,0
Warminsko— mazurskie ... 80 70 436,4 267,3 2529 1869 257 4845,6
Wielkopolskie ..........cccc..... 252 225 1329,5 785,7 9233 6427 109 | 273522
Zachodniopomorskie ........... 114 110 6844 211,7 6743 6217 916 | 13097,7

a Liczba targowisk lub miejsc wyznaczonych na ulicach i placach uruchamianych okresowo.

Roczne wplywy z oplaty targowej
wedlug wojewodztw w 2006 r.
w tys. zt

I 20000,1 i wigeej
I 15000,1 —20000,0
1 10000,1 - 15000,0
35000,1 - 10000,0

[15000,0 i mniej

Liczba targowisk stalych

wedlug wojewodztw w 2006 r.
Stan w dniu 31 XII

I 231 i wigeej
I 181 -230

0 131 - 180
[C181-130
[ 180 i mniej
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